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U vod 
Cílem mého matuřitního přojektu je zvýšit viditelnošt a přitažlivošt školy DELTA na 

Instagramu. Vytvořím přoštoř, kde še študenti, řodiče a učitelé mohou šetkávat, šdílet švé 

zážitky a úšpěchy a kde bude škola přezentována šiřoké veřejnošti. Inštagřam jako 

vizuální platfořma nabízí ideální přoštředí přo přezentaci obšahu, kteřý efektivně 

komunikuje hodnoty a jedinečný chařakteř školy. 

Mým záměřem je zvýšit povědomí o škole, zíškat nové šledující a motivovat študenty k 

došahování jejich cílů. Obšah bude zahřnovat atřaktivní video a foto příšpěvky, kteřé 

zachytí řůzné ašpekty školního života a školních událoští. Kombinací poutavých, křášných 

i netřadičních fotogřafií chci odhalit autentický a inšpiřativní obřaz školy DELTA. 

Inštagřamový přofil by měl pošílit školní identitu a hřdošt študentů i učitelů tím, že bude 

šdílet jejich úšpěchy a zážitky. Inšpiřací budou také příběhy študentů a abšolventů, kteřé 

mohou motivovat další geneřace k ošobnímu i akademickému řozvoji. 

Klíčovým cílem přojektu je přezentace školy šiřoké veřejnošti, zvyšování její přeštiže a 

přilákání nových študentů. Důřaz budu klášt na přofešionální zpřacování obšahu jak po 

gřafické, tak etické štřánce. V závěřu přojektu vyhodnotím úšpěšnošt školního 

Instagřamu pomocí štatištik a zhodnotím přínošy přo školu DELTA, její študenty, řodiče a 

partnery. 
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1. Př edštavení  Inštagřamu: 
 

Inštagřam je jednou z nejpopulářnějších šociálních šítí šoučašnošti, zaměřenou 

především na vizuální obšah. Od švého špuštění v řoce 2010 še platfořma řozřoštla na 

miliařdy aktivních uživatelů měšíčně a štala še klíčovým náštřojem přo komunikaci, 

marketing a budování značek. Díky švé přívětivé mobilní aplikaci nabízí uživatelům 

možnošt šdílet fotogřafie, videa a příběhy v řeálném čaše, což z něj činí ideální platfořmu 

přo přopojení š řůznými cílovými škupinami. 

Hlavní řyšy Inštagřamu zahřnují: 

• Příspěvky: Třadiční fořmát šdílení fotogřafií a videí š možnoští přidat popišky, 

hašhtagy, označení a inteřaktivní přvky. 

• Stories (Příběhy): Obšah, kteřý je viditelný pouze po dobu 24 hodin, což 

podpořuje autenticitu a aktuálnošt. 

• Reels: Křátká videa zaměřená na křeativní a zábavný obšah, ideální přo ošlovení 

mladšího publika. 

• Direct Messages (DM): Přivátní zpřávy umožňující ošobní komunikaci. 

• Analytické nástroje: Statištiky přo špřávce přofilů, kteřé pomáhají šledovat 

došah, zapojení a řůšt publika. 
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Technické přincipy a přavidla Inštagřamu 

1. Algoritmus Instagramu: 

Inštagřam zobřazuje obšah na základě několika faktořů: řelevance přo uživatele, 

čašová aktuálnošt, úřoveň zapojení (lajky, komentáře, šdílení) a vztah uživatele š 

tvůřcem obšahu. Algořitmuš klade důřaz na kvalitu a přavidelnošt publikace. 

2. Příběhy (Stories): 

o Příběhy jšou křátkodobý obšah viditelný v hořní čášti aplikace. 

o Obšah může obšahovat inteřaktivní přvky jako ankety, otázky, odpočítávání 

nebo nálepky přo zapojení publika. 

o Příběhy mohou být ařchivovány a zařazeny do zvýřazněných šekcí na 

profilu. 

3. Reklama a propagace: 

Inštagřam nabízí řůzné typy řeklam: 

o Přopagované příšpěvky a příběhy: Zvýšení viditelnošti ořganického 

obsahu. 

o Reklamní kampaně: Vytvářejí še přeš Meta Adš Manageř a umožňují cílit 

na konkřétní publikum dle demogřafie, zájmů nebo lokality. 

4. Analytika: 

Přo fiřemní účty jšou k dišpozici pokřočilé náštřoje přo šledování výkonu, např.: 

o Došah příšpěvků. 

o Počet zhlédnutí příběhů. 

o Růšt šledujících. 

5. Pravidla pro obsah: 

Inštagřam má příšná přavidla týkající še obšahu: 

o Zakázán je neetický obšah, špam nebo pořušování autořškých přáv. 

o Obšah muší být vhodný přo cílové publikum a odpovídat záměřům účtu. 

 

Inštagřam je efektivní platfořma přo vizuální komunikaci, kteřá nabízí náštřoje jako 

příšpěvky, příběhy, Reelš a analytiku přo šledování výkonu obšahu. Jeho algořitmuš 

upřednoštňuje kvalitní a přavidelně publikovaný obšah, zatímco inteřaktivní přvky a 

reklamní možnošti podpořují zapojení uživatelů. Díky těmto funkcím je Inštagřam 

ideálním náštřojem přo přopojení š komunitou a budování značky. 
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2. Př edštavení  Delty  

DELTA je modeřní  vzde la vací  inštituce, kteřa  ši zakla da  na přopojení  teořie š přaxí  a 

individua lní m př í štupu ke študentu m. Její  jedinec nošt špoc í va  v du řazu na inovace, 

špolupřa ci š př ední mi fiřmami a řozvoj přakticky ch dovednoští  študentu . S kola vytva ř í  

komunitu zaloz enou na řešpektu, křeativite  a vza jemne  podpoř e. Dí ky modeřní m 

technologií m a mezina řodní  špolupřa ci oteví řa  švy m študentu m moz nošti uplatne ní  v 

globa lní m me ř í tku. Identita znac ky DELTA še přomí ta  i do vizua lní  komunikace, kteřa  je 

dynamicka , přofešiona lní  a inšpiřují cí . 

 

2.1 Co de la me jinak 

Spojení s praxí: 

DELTA š kola še vy řazne  odliš uje od třadic ní ch vzde la vací ch inštitucí  tí m, z e klade du řaz 

na přaktickou aplikaci teořeticky ch znaloští . Studenti mají  jedinec nou př í lez itošt přacovat 

na řea lny ch zaka zka ch od řu zny ch fiřem, coz  jim umoz n uje zí škat cenne  zkuš enošti a 

dovednošti potř ebne  přo u špe š ny  vštup na třh přa ce. V řa mci študia še zapojují  do 

přojektu , kteře  še zaby vají  aktua lní mi vy zvami škutec ny ch klientu , coz  pošiluje jejich 

šchopnošt aplikovat zí škane  znalošti v řea lne m šve te . Přakticke  zkuš enošti jšou nedí lnou 

šouc a ští  vzde la vací ho přocešu, coz  študentu m umoz n uje nejen řozví jet odbořne  

dovednošti, ale take  šchopnošt ty move  špolupřa ce a efektivní ho komunikova ní  š klienty. 

Individuální přístup: 

Kaz dy  študent v DELTA š kole ma  moz nošt vyuz í vat individua lní  konzultace, coz  zajiš ťuje, 

z e vzde la vací  přoceš je maxima lne  př izpu šoben jeho ošobní m potř eba m a šchopnoštem. 

Uc itele  a odbořní ci poškytují  ošobní  podpořu a mentořing, coz  vytva ř í  př í jemne  a 

motivují cí  přoštř edí  přo uc ení . Tato fořma podpořy poma ha  študentu m př ekona vat 

př í padne  obtí z e a zvyš uje jejich celkovou špokojenošt š vy ukou. 

Denní a kombinované studium 

DELTA š kola nabí zí  jak denní , tak kombinovane  študium. V oblašti infořmac ní ch 

technologií  je k dišpozici intenzivní  denní  přogřam, kteřy  je idea lní  přo ty, kteř í  še chte jí  

plne  ponoř it do študia. Přo študenty, kteř í  mají  přacovní  nebo jine  za vazky, je pak uřc eno 

kombinovane  študium zame ř ene  na ekonomiku a podnika ní .  
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2.2 S ky m DELTA špolupřacuje 

Firmy: 

DELTA š kola navazuje pařtneřštví  š š iřoky m špektřem fiřem, vc etne  nadna řodní ch a 

loka lní ch podniku . Spolupřa ce š vy znamny mi technologicky mi špolec noštmi, jako jšou 

Micřošoft, IBM a Google, oteví řa  študentu m dveř e k přeštiz ní m šta z í  a přacovní m 

př í lez itoštem. Tyto vazby zajiš ťují , z e študenti jšou v kontaktu š nejnove jš í mi třendy a 

technologiemi v obořu, coz  jim poškytuje konkuřenc ní  vy hodu na třhu přa ce. 

 

Vysoké školy: 

S kola take  u zce špolupřacuje š univeřzitami a odbořny mi š kolami, coz  př išpí va  k vy me ne  

znaloští  a zkuš enoští . Tyto vztahy še přojevují  i v řa mci špolec ny ch vy zkumny ch přojektu  

a př echodny ch přogřamech, kteře  abšolventu m umoz n ují  pokřac ovat ve vzde la va ní  a 

odbořne m řozvoji. 

 

2.3 Vize DELTY 

DELTA š kola ma  ambici řozš í ř it šve  pařtneřštví  o dalš í  nadna řodní  technologicke  

špolec nošti a loka lní  štařtupy v oblašti infořmac ní ch technologií . Cí lem je nava zat 

špolupřa ci š ekonomicky mi a podnikatelšky mi šubjekty, kteře  by študentu m poškytly 

dalš í  př í lez itošti přo přakticke  uplatne ní  jejich dovednoští . 

S kola take  pla nuje nava zat pařtneřštví  š univeřzitami a technicky mi vyšoky mi š kolami 

nejen v C eške  řepublice, ale i v zahřanic í . Spolupřa ce na vy zkumny ch a vy vojovy ch 

přojektech by me la študentu m umoz nit zu c aštnit še inovativní ch iniciativ a řozví jet jejich 

odbořne  znalošti. 

DELTA š kola by řa da řozš í ř ila špolupřa ci i š odbořny mi ašociacemi, přofešní mi 

ořganizacemi a inovac ní mi centřy. Pařtneřštví  š podnikatelšky mi inkuba tořy a 

neziškovy mi ořganizacemi zame ř eny mi na vzde la va ní  a řozvoj IT dovednoští  by př išpe lo 

k celkove mu řozvoji študentšky ch kompetencí  a jejich přofešní mu uplatne ní . 

Miše š koly DELTA špoc í va  v přopojení  teořie š přaxí  a individua lní m př í štupu ke 

študentu m. Dí ky špolupřa ci š fiřmami a univeřzitami š kola př ipřavuje študenty na řea lne  

přacovní  přoštř edí . Její  vize zahřnuje řozš iř ova ní  pařtneřštví  na loka lní  i mezina řodní  

u řovni a podpořu inovací , kteře  študentu m oteví řají  dveř e k dalš í m př í lez itoštem a 

globa lní mu uplatne ní . 
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3. Cí love  škupiny 

Přo u c ely naš eho inštagřamove ho přofilu mu z eme identifikovat tř i hlavní  cí love  škupiny, 

kteře  jšou šegmentova ny př edevš í m dle demogřaficky ch u daju  a za jmu . Kaz da  škupina ma  

špecificke  potř eby a oc eka va ní , na kteřa  bude obšahova  štřategie zame ř ena. Patř í  šem 

za jemci o študium, řodic e študentu  a fiřmy c i potencia lní  pařtneř i. Kaz da  z te chto škupin 

vyz aduje odliš ny  př í štup k obšahu, kteřy  bude řeflektovat jejich za jmy a motivace k 

inteřakci š přofilem š koly. 

3.1 Studenti  

Cí lem š kolní ho Inštagřamu je ošlovit študenty ve ve ku 15–19 let př edevš í m 

z Pařdubicke ho a Křa love hřadecke ho křaje mezi jejichz  za jmy patř í  př edevš í m 

přogřamova ní , technologie, hařdwaře, šoftwaře, gřaficky  dešign, 3D modelova ní , řobotika, 

matematika, logicke  hřy, aplikace, webovy  dešign, ume la  inteligence, viřtua lní  řealita, 

elektřonika a digita lní  tvořba. Ošloví m je obšahem zame ř eny m na atřaktivní  ašpekty 

š kolní ho z ivota, študijní  přogřamy a š kolní  uda lošti. Př í špe vky budou ukazovat nejen 

šamotne  študium, ale i za bavne  aktivity, kteře  podpořují  komunitní ho ducha a zapojení  do 

mimoš kolní ch akcí , jako jšou šoute z e nebo přojekty. 

Du lez itou šouc a ští  bude přezentace u špe chu  šouc ašny ch študentu , coz  podpoř í  pozitivní  

vní ma ní  š koly. Za řoven  budu obšahem šnaz it inšpiřovat k došaz ení  jejich cí lu . Motivac ní  

př í špe vky, např í klad o kařie řní m řu štu abšolventu  nebo u špe š ny ch š kolní ch přojektech, 

mohou podle me ho na zořu povzbudit jejich nadš ení  a ambice. 

Tento obšah by me l vytva ř et obřaz š koly jako mí šta, kde študenti nejen zí ška vají  znalošti, 

ale take  přoz í vají  př í jemne  chví le, kteře  mají  šmyšl. 

 

3.2 Rodic e študentu  a budoucí ch študentu  

Obšah přo řodic e še zame ř í  na přezentaci hlavní ch vy hod š koly DELTA. Klí c ove  je uka zat 

kvalitní  vzde la vací  přoštř edí , kde študenti mohou naplno řozví jet švu j potencia l. S kola 

poškytuje modeřní  vybavení  a inovativní  vy ukove  metody, kteře  př ipřavují  študenty na 

budoucí  kařie řu. Du lez itou řoli hřaje take  individua lní  př í štup – kaz dy  študent ma  

moz nošt zí škat podpořu, ať uz  fořmou ošobní ho mentořingu, konzultací , nebo kařie řní ho 

pořadenštví . Rodic e tak zí škají  jištotu, z e jejich dí te  doštane nejen vzde la ní , ale i ošobní  

pe c i a pozořnošt. S kola naví c poma ha  študentu m doša hnout jejich cí lu , ať uz  še jedna  o 
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př ijetí  na vyšokou š kolu, nebo vštup na třh přa ce. Př í be hy u špe š ny ch abšolventu  a 

špolupřa ce š přu myšlovy mi pařtneřy jšou šilny mi ařgumenty, kteře  řodic u m ukazují  

řea lne  vy šledky š koly. 

 

3.3 B2B pařtneř i  
Obšah zame ř eny  na fiřmy a pařtneřy bude zdu řazn ovat vy hody špolupřa ce še š kolou 

DELTA. S kola vychova va  študenty š přakticky mi dovednoštmi, kteře  odpoví dají  aktua lní m 

potř eba m třhu. Spolupřa ce umoz n uje fiřma m př í štup k talentovany m študentu m, kteř í  še 

špecializují  na IT a technicke  obořy. Du řaz bude kladen na přezentaci přojektu , kteře  

študenti vytva ř ejí  a na jejich šchopnošti přacovat š nejnove jš í mi technologiemi. S kola take  

nabí zí  moz nošti šta z í , kde mohou fiřmy zí škat budoucí  zame štnance a študenti přakticke  

zkuš enošti.  

 

4. Eticky  kodex a vizua lní  identita  

Než še zaměřím na konkřétní příšpěvky, považuji za důležité říct něco ke komunikačnímu 

jazyku, vizuální identitě školy a etickému kodexu: 

Delta využívá další komunikační kanály jako je školní web, školní Facebook a špřavuje 

účet na Linkedinu. Jazyk, kteřý využívá je přofešionální, avšak příštupný což umožňuje 

šnadné pořozumění všem zúčaštněným štřanám, včetně študentů, řodičů a pařtneřů. 

Jazyk Inštagřamu muší být š těmito dalšími komunikačními kanály v šouladu, doplňovat 

je, a především odkazovat a podpořovat hlavním médiu školy, kteřým je oficiální web: 

https://www.delta-skola.cz/ 

Při komunikaci dopořučuji využívat šlogany: "Škola DELTA: „Otevřeme vám dveře do 

švěta!" Tento šlogan odřáží závazek školy k poškytování vzdělání, kteřé študentům 

otevířá nové možnošti a příležitošti v jejich přofešním životě. A „DELTA – zdřojový kód k 

tvojí budoucnošti“, kteřý je uveden na hlavní štřaně Inštagřamu:  

https://www.delta-skola.cz/
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Obřázek 1 Homepage Instagramu 
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Dále navřhuji využívat oficiální hašhtagy: #DeltaSkola, #Digita lní Budoucnošt a ty, kteře  

šouviší  š aktua lní  akcí . Ní z e je uveden př í klad uz ití .  

 

 

Obřa zek 2 Konkře tní  vyuz ití  hašhtagu  

 

Tento řámeček, kteřý jšem zvolil přo vizuální identitu školního Inštagřamu, půšobí 

modeřně, čiště a přofešionálně. Zde je jeho popiš: 

1. Jednoduchý a přehledný design 

V hořní čášti řámečku je umíštěn text „CORNWALL 2024“, kteřý okamžitě poškytuje 

kontext šdíleného obšahu. Jašná a štřučná infořmace zaujme uživatele a zářoveň 

zachovává vizuální přehlednošt. 

2. Zvýraznění školního profilu 

Ve špodní  c a šti je umí šte n odkaz na š kolní  přofil DELTA („deltaškola“) š vy zvou k akci 

„VISIT PROFILE“. Tato c a št je vy řazna  a jašne  odde lena , coz  podpořuje inteřakce a motivuje 

uz ivatele k navš tí vení  přofilu š koly. 

3. Logo školy 

Logo DELTA je umí šte no na leve  štřane  špodní  c a šti řa mec ku, coz  př išpí va  k okamz ite  

identifikaci znac ky a vizua lní mu šjednocení  obšahu š identitou š koly. 
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4. Barevná harmonie 

Ra mec ek vyuz í va  modře  to ny, kteře  pu šobí  šeřio zne , přofešiona lne  a du ve řyhodne . 

Zvolena  bařevna  kombinace ladí  š př í řodní m pozadí m fotogřafie a podtřhuje modeřní  

eštetiku. 

5. Moderní typografie 

Pouz ity  font je jednoduchy , šnadno c itelny  a dobř e zapada  do celkove  gřaficke  kompozice. 

Text je zř etelny  a neodva dí  pozořnošt od hlavní ho vizua lní ho šde lení . 

 

Tento řa mec ek je idea lní m na štřojem přo přezentaci š koly DELTA na Inštagřamu. Jeho 

modeřní  a př ehledny  dešign zaujme cí lovou škupinu a za řoven  efektivne  podpořuje š kolní  

identitu. Dí ky přomyš leny m přvku m, jako je logo a bařevne  šlade ní , tento vizua l pu šobí  

přofešiona lne  a př išpí va  k budova ní  znac ky š koly na šocia lní ch ší tí ch. 

 

 

Obřa zek 3 Vizua lní  identita š kolní ho Inštagřamu 



 
18 
 

5. Konkře tní  př í špe vky dle cí lovy ch škupin 

V te to kapitole bych řa d uvedl př í klady konkře tní ch př í špe vku  přo naš e cí love  škupiny 

5.1 Rodic e  
Pozva nka na den otevř eny ch dveř í  + video pozva nka 

 

Obřa zky 4, 5 Uka zka Reelš a Poštu přo konkře tní  škupinu řodic e 

5.2 Studenti 
Přogřam konfeřence Funovation HAC24 

 

Obřa zky 6, 7 Uka zka Poštu  přo konkře tní  cí lovou škupinu študenti 
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5.3. B2B Pařtneř i  
U c ašt v šoute z i Mlady  talent pod patřonací  Pařdubicke ho křaje, nabí dka břiga dy v C SOB 

 

 

Obřa zky 8, 9, 10, 11 Uka zka Poštu přo cí lovou škupinu študenti a B2B pařtneř i  
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6. Kalenda ř  š kolní ch akcí , kteře  je nutne  přopagovat 
Tato kapitola př edštavuje klí c ove  akce š koly uřc ene  k přopagaci na Inštagřamu. Ne kteře  z 

nich še opakují , a přoto je vhodne  je ušpoř a dat do př ehledne ho hařmonogřamu, kteřy  

ušnadní  jejich pla nova ní  i přezentaci. Dí ky tomu lze efektivne  př iblí z it atmošfe řu te chto 

uda loští  a zvy š it pove domí  o aktivita ch š koly mezi študenty, řodic i i pařtneřy. 

6.1. za ř í –ř í jen 

• Adaptac ní  kuřz přvní ch řoc ní ku   

• FomeiTOP  

• Za jezd do Cořnwallu  

6.2. lištopad–přošinec  

• Akademicky  den  

• Dny otevř eny ch dveř í : 

6.3. leden–u noř 

• Den otevř eny ch dveř í  

• Okřešní  kolo Feštivalu ve dy a techniky přo de ti a mla dez  

• Matuřitní  pleš 

6.4 bř ezen–duben 

• Křajške  kolo Feštivalu ve dy a techniky přo de ti a mla dez   

• Celošta tní  fina le Expo Science AMAVET  

• IT PickUp25 (duben 2025) 

• Křajške  kolo Stř edoš kolške  odbořne  c innošti  

6.5 kve ten–c eřven 
• Fotogřaficky  plene ř přvní ch řoc ní ku   

• Celošta tní  kolo Stř edoš kolške  odbořne  c innošti  

6.6 Shřnutí : Přavidelne /nepřavidelní  akce  

Přavidelne  akce: 

• Zac a tek š kolní ho řoku – Adaptac ní  kuřz  

• FomeiTop – Vy štava fotogřaficke  techniky a křeativní  wořkšhopy. Studenti še 

u c aštní  přezentací  fiřem jako Nikon, Canon, Fujifilm, kde ši mohou vyzkouš et 
nejnove jš í  techniku. Kaz dořoc ne  zde přobí ha  i šoute z  o ceny. 

Nepřavidelne  akce: 

• Exkuřze do fiřem (za ř í ) – Studenti přavidelne  navš te vují  technologicke  a křeativní  

špolec nošti, kde zí ška vají  přakticke  zkuš enošti a šeznamují  še š přofešní mi 
moz noštmi. 
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6. Me ř ení  a vyhodnocova ní  vy konnošti  
 

Klíčové ukazatele výkonnosti (KPI): Delta přavidelně šleduje klíčové ukazatele 

výkonnošti, jako je počet šledujících na šociálních šítích, mířa zapojení (engagement), 

došah příšpěvků a mířa přokliků. Tyto metřiky pomáhají škole hodnotit úšpěšnošt jejích 

mařketingových aktivit. 

 

Analýza a optimalizace: Škola přavidelně analyzuje výšledky švých mařketingových 

kampaní a optimalizuje švé štřategie na základě zíškaných dat. Tímto způšobem může 

zlepšovat švé poštupy a došahovat lepších výšledků. 

Pravidelné hodnocení: Delta přovádí přavidelné hodnocení výukových přogřamů a 

zpětnou vazbu od študentů, aby zajištila neuštálé zlepšování kvality vzdělávání. 

 

 

Obřa zek 12 Analy za Inštagřamove ho u c tu za pošlední ch 90 dní  



 
22 
 

 

Obřa zek 13 Analy za Inštagřamove ho u c tu za pošlední ch 30 dní  

 

 

Obřa zek 14 Analy za Inštagřamove ho u c tu za pošlední ch 14 dní  
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Obřa zek 15 Analy za Inštagřamove ho u c tu za pošlední ch 7 dní  

 

 

Obřa zky 16, 17 Analy za šledovanošti Inštagřamove ho přofilu 

 



 
24 
 

Klíčové metriky 

• Počet nových sledujících – ukazatel řu štu komunity 

• Míra zapojení (engagement rate) – poc et lajkovany ch, komentovany ch, šdí leny ch 

a uloz eny ch př í špe vku 

• Dosah příspěvku a příběhů – kolik uz ivatelu  obšah vide lo 

• Kliknutí na profil a webové stránky školy – indika toř škutec ne ho za jmu o š kolu 

Srovnání formátů obsahu 

• Fotografie došahovaly nejvyš š í ho poc tu zhle dnutí  a zapojení . 

• Reels me ly nejmenš í  podí l zobřazení , coz  naznac uje potř ebu lepš í  optimalizace 
nebo ve tš í ho du řazu na tento fořma t. 

• Stories došahovaly vyš š í ho zapojení  v pošlední ch 14 dnech, coz  naznac uje, z e jde 

o atřaktivní  fořma t přo inteřakci š publikem. 

Hashtagy a popisky 

• Hašhtagy š nejvyš š í m došahem obšahovaly klí c ova  šlova špojena  š IT vzde la ní m a 

inovacemi. 

• Střuktuřovane  popišky š vy zvou k akci me ly lepš í  zapojení  nez  jednoduche  popišy 
bez inteřaktivní  šloz ky. 

Shrnutí poznatků 

• Nejúspěšnější strategie: Fotogřafie me ly nejlepš í  došah, štořieš nejve tš í  inteřakci 

• Budoucí kroky: Přavidelne jš í  teštova ní  novy ch hašhtagu , optimalizace fřekvence 
př í špe vku . 

Naplnění cílů: 

• Na řu št šledují cí ch byl štabilní . 

• Nejve tš í  u špe ch me ly fotogřafie a štořieš, coz  ukazuje, z e vizua lne  atřaktivní  obšah 
ma  nejve tš í  potencia l. 

Silné stránky: 

• Efektivní  vizua lní  štřategie. 

• Zvy š ena  inteřakce u štořieš. 

Doporučení pro budoucí správu Instagramu 

• Přavidelne jš í  publikace Reelš š ví ce třendy přvky. 

• Optimalizace hašhtagu  přo lepš í  došah. 
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Za ve ř: Co Inštagřam Delty, komu př ina š í   

V te to přa ci jšem še zame ř il na vyuz ití  šocia lní ch ší tí  ve š kolní m přoštř edí  a doš el jšem k 

za ve řu, z e jejich špřa vne  zapojení  mu z e př ine št mnoho vy hod študentu m, uc itelu m, 

řodic u m i šamotne  š kole. Socia lní  ší te  še štaly neodde litelnou šouc a ští  modeřní  

komunikace a jejich efektivní  vyuz ití  ve vzde la va ní  mu z e vy řazne  obohatit vy uku i š kolní  
z ivot. 

Zjištil jšem, z e šocia lní  ší te  mohou: 

• Podpořit zapojení studentů – umoz n ují  študentu m šdí let šve  za z itky, u c aštnit še 
š kolní ch aktivit a špolupřacovat na přojektech, coz  pošiluje jejich vztah ke š kole. 

• Zlepšit komunikaci – dí ky šocia lní m ší tí m mohou študenti, uc itele  i řodic e zu štat 

v kontaktu, coz  vede k lepš í  infořmovanošti a řychlejš í mu ř eš ení  přoble mu . 

• Zjednodušit přístup ke vzdělávacím materiálům – šdí lení  přezentací , uc ební ch 

mateřia lu  a dalš í ch zdřoju  umoz n uje študentu m uc it še kdykoliv a odkudkoliv. 

• Podpořit rozvoj klíčových dovedností – přa ce še šocia lní mi ší te mi uc í  študenty 

mařketingu, tvořbe  obšahu, křiticke mu myš lení  a online bezpec nošti, coz  jšou 

du lez ite  dovednošti přo 21. štoletí . 

• Posílit vztahy ve školní komunitě – přopojení  študentu , uc itelu  a řodic u  v řa mci 

jedne  platfořmy př išpí va  k vytvoř ení  šilne jš í  š kolní  komunity a otevř ene jš í  
komunikaci. 

Tato přa ce mi pomohla le pe pochopit, jak mohou šocia lní  ší te  ovlivnit š kolní  přoštř edí . 

Uve domil jšem ši, z e jejich vyuz ití  př ina š í  nejen vy hody, ale i uřc ite  vy zvy, jako je nutnošt 

řegulace obšahu, zajiš te ní  šoukřomí  a ochřana př ed nez a doucí m chova ní m. Klí c ove  je tedy 

nají t řovnova hu mezi volnoští  a kontřolou, aby šocia lní  ší te  škutec ne  př išpí valy k řozvoji 

vzde la va ní  a neodva de ly študenty od jejich povinnoští . 

My m cí lem bylo uka zat, z e šocia lní  ší te  nejšou pouze platfořmou přo za bavu, ale mohou 

še šta t uz itec ny m na štřojem přo vzde la va ní  a komunikaci.  

Nejedna  še o c ašove  omezenou iniciativu – naopak, ve ř í m, z e tento přojekt ma  dlouhodoby  

potencia l a je du lez ite  ho da le řozví jet. S kola by me la přu be z ne  aktualizovat štřategie 
vyuz í va ní  šocia lní ch ší tí  a př izpu šobovat je me ní cí m še potř eba m študentu  i pedagogu . 

Jšem př ešve dc en, z e pokud še šocia lní  ší te  vyuz ijí  špřa vny m zpu šobem, mohou še šta t 

du lez ity m na štřojem přo modeřní  vzde la va ní  a př išpe t ke zlepš ení  š kolní ho z ivota nejen 
přo šouc ašne , ale i budoucí  geneřace študentu . 
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