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Zptlisob zpracovani, cile prace, pokyny k obsahu a rozsahu prace:

Cil projektu:
Cilem tohoto projektu je vytvorit Skolni Instagramovy ucet a zacit vyuzivat IG pro
potreby Skoly. Predstavit cillovou skupinu, koncept obsahové strategie, uvést, co na IG
patii a co ne, zaloZit IG ucet, tvorit obsah, sledovat a analyzovat vysledky kampani.
Specifikace projektu:
1. Predstaveni Instagramu:
Vysvétleni technickych principti a pravidel IG. Predstaveni, jak funguji piibéhy
na IG, reklamy a analytika, jaké jsou moZnosti placené inzerce na IG atp.
Objasnéni propagovani prispévki, pribéhti a samotného profilu.
2. Predstaveni skoly:
Predstaveni Skoly jako znac¢ky DELTA. Zmapovani soucasného stavu z hlediska
prezentace na socialnich sitich, predstaveni platforem, které vyuziva pro
komunikaci se studenty, s vefejnosti a s B2B partnery. Jazyk a ton znacky.

3. Cilové skupiny, persona:

Analyza cilovych skupin znac¢ky DELTA, identifikace cilové skupiny IG. Vytvoreni
vhodné persony.

4. Kalendar pravidelnych akci:

Vytvoreni kalendare pravidelnych a nepravidelnych akci Skoly, které je diilezité
propagovat prostiednictvim IG.



5. Eticky kodex a navrh jednotného vizualniho stylu (graficky manual):

Stanoveni pravidel pro komunikaci na IG a vizualniho stylu. Definice tvare
DELTY.

6. ZaloZeni uctu, tvorba obsahu a analyza vysledkii:
ZalozZeni uctu, tvorba piispévki a analyza dosahu a Uspésnosti.
7. Prezentace a obhajoba:

Pripraveni prezentace projektu, ktera bude obsahovat ukazky ptispévki a
vysledky analyzy jejich dosahu a ispésnosti. Pripraveni obhajoby projektu.

Hodnoceni:

Projekt bude hodnocen na zakladé nasledujicich kritérif:

« Uroveti zpracovani identifikace zna¢ky DELTA

o Kvalita a dosah obsahu IG

e Kvalita zpracovani marketingové analyzy Skolniho G¢tu na IG
e Kvalita zpracovani dokumentace

« Uroveri prezentace a obhajoby projektu

e Kreativita a originalita reSeni

Strucny ¢asovy harmonogram (s daty a konkretizovanymi ukoly):

e 7zaii 2024-leden 2025: reSerse a zpracovani dat, zaloZeni Skolniho uctu, orientace
na tvorbu obsahu

e leden 2025-dnor 2025: tvorba obsahu, priprava prezentace, orientace na
analytickou c¢ast

e Unor 2025-duben 2025: tvorba obsahu, propojeni ¢asti, kompletace projektu
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Anotace & klicova slova

Anotace

Maturitni projekt se zaméruje na propagaci DELTA skoly na Instagramu s cilem oslovit tfi
hlavni cilové skupiny - rodice, studenty a B2B partnery. Prostiednictvim autentického
obsahu z minulych Skolnich akci, Al generovanych vizudli a pribéhi vytvari atraktivni a
poutavy profil, ktery priblizuje Skolni prostredi, ispéchy studentli a moZnosti spoluprace.
Projekt vyuzivd moderni trendy v digitdlnim marketingu a socidlnich sitich k efektivni

prezentaci Skoly.
Klicova slova

DELTA, IT S8kola, Instagram marketing, maturitni projekt, socidlni sité, propagace sSkoly,

studenti, rodice, B2B, Skolni akce, Al generovany obsah, storytelling, digitdlni marketing.
Annotation

Graduation project focuses on promoting DELTA School on Instagram to reach three
main target groups - parents, students and B2B partners. Through authentic

content from past school events, Al-generated visuals and stories, it creates

an attractive and engaging profile that showcases the school environment, achievements
students and opportunities for collaboration. The project leverages modern trends in
digital

marketing and social media to effectively present the school.

Key words

DELTA, IT school, Instagram marketing, graduation project, social networks, school
promotion, students, parents, B2B, school events, Al generated content, storytelling,

digital marketing.
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Uvod

Cilem mého maturitniho projektu je zvysit viditelnost a pritazlivost skoly DELTA na
Instagramu. Vytvorim prostor, kde se studenti, rodice a ucitelé mohou setkavat, sdilet své
zazitky a uspéchy a kde bude Skola prezentovana Siroké verejnosti. Instagram jako
vizualni platforma nabizi idealni prostfedi pro prezentaci obsahu, ktery efektivné
komunikuje hodnoty a jedine¢ny charakter Skoly.

Mym zamérem je zvysit povédomi o Skole, ziskat nové sledujici a motivovat studenty k
dosahovani jejich cilii. Obsah bude zahrnovat atraktivni video a foto prispévky, které
zachyti riizné aspekty Skolniho Zivota a Skolnich udalosti. Kombinaci poutavych, krasnych
i netradi¢nich fotografii chci odhalit autenticky a inspirativni obraz skoly DELTA.
Instagramovy profil by mél posilit Skolni identitu a hrdost studentti i uciteld tim, Ze bude
sdilet jejich tispéchy a zazitky. Inspiraci budou také ptibéhy studenttli a absolventd, které
mohou motivovat dalsi generace k osobnimu i akademickému rozvoji.

Klicovym cilem projektu je prezentace skoly Siroké verejnosti, zvySovani jeji prestize a
piilakani novych studentd. Diiraz budu Kklast na profesionalni zpracovani obsahu jak po
grafické, tak etické strance. V zavéru projektu vyhodnotim uspéSnost Skolniho
Instagramu pomoci statistik a zhodnotim prinosy pro Skolu DELTA, jeji studenty, rodice a

partnery.



Instagram je jednou z nejpopularnéjSich socialnich siti soucasnosti, zamérenou

predevsim na vizualni obsah. Od svého spusténi v roce 2010 se platforma rozrostla na

miliardy aktivnich uZivatelG mésicné a stala se klicovym ndastrojem pro komunikaci,

marketing a budovani znacek. Diky své privétivé mobilni aplikaci nabizi uzivatelim

moznost sdilet fotografie, videa a pribéhy v redlném Case, coZ z néj ¢ini idealni platformu

pro propojeni s riznymi cilovymi skupinami.

Hlavni rysy Instagramu zahrnuji:

Prispévky: Tradi¢ni format sdileni fotografii a videi s moZnosti pridat popisky,
hashtagy, oznacenti a interaktivni prvky.

Stories (Pribéhy): Obsah, ktery je viditelny pouze po dobu 24 hodin, coz
podporuje autenticitu a aktualnost.

Reels: Kratka videa zamérena na kreativni a zabavny obsah, idealni pro osloveni
mladsiho publika.

Direct Messages (DM): Privatni zpravy umoZziujici osobni komunikaci.
Analytické nastroje: Statistiky pro spravce profild, které pomahaji sledovat

dosah, zapojenti a riist publika.



Technické principy a pravidla Instagramu
1. Algoritmus Instagramu:
Instagram zobrazuje obsah na zakladé nékolika faktorl: relevance pro uZivatele,
Casova aktualnost, droven zapojeni (lajky, komentare, sdileni) a vztah uZivatele s
tviircem obsahu. Algoritmus klade diiraz na kvalitu a pravidelnost publikace.
2. Pribéhy (Stories):
o Pribéhy jsou kratkodoby obsah viditelny v horni ¢asti aplikace.
o Obsah miiZe obsahovat interaktivni prvky jako ankety, otazky, odpocitavani
nebo nalepky pro zapojeni publika.
o Pribéhy mohou byt archivovany a zarazeny do zvyraznénych sekci na
profilu.
3. Reklama a propagace:
Instagram nabizi riizné typy reklam:
o Propagované prispévky a pribéhy: ZvysSeni viditelnosti organického
obsahu.
o Reklamni kampané: Vytvareji se pres Meta Ads Manager a umoziuji cilit
na konkrétni publikum dle demografie, zajmi nebo lokality.
4. Analytika:
Pro firemni ucty jsou k dispozici pokrocilé nastroje pro sledovani vykonu, napfr-:
o Dosah prispévkd.
o Pocet zhlédnuti piibéhd.
o Rist sledujicich.
5. Pravidla pro obsah:
Instagram ma prisna pravidla tykajici se obsahu:
o Zakazan je neeticky obsah, spam nebo poruSovani autorskych prav.

o Obsah musi byt vhodny pro cilové publikum a odpovidat zdmeérim tuctu.

Instagram je efektivni platforma pro vizualni komunikaci, ktera nabizi nastroje jako
prispévky, pribéhy, Reels a analytiku pro sledovani vykonu obsahu. Jeho algoritmus
uprednostiiuje kvalitni a pravidelné publikovany obsah, zatimco interaktivni prvky a
reklamni moznosti podporuji zapojeni uzivatelli. Diky témto funkcim je Instagram

idealnim nastrojem pro propojeni s komunitou a budovani znacky.
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DELTA je moderni vzdélavaci instituce, ktera si zaklada na propojeni teorie s praxi a
individudlnim pristupu ke studentiim. Jeji jedineCnost spocivd v dlirazu na inovace,
spolupraci s prednimi firmami a rozvoj praktickych dovednosti studentd. Skola vytvaii
komunitu zaloZenou na respektu, kreativité a vzajemné podpore. Diky modernim
technologiim a mezindrodni spolupraci otevird svym studentim mozZnosti uplatnéni v
globalnim méritku. Identita znacky DELTA se promita i do vizudlni komunikace, ktera je

dynamickd, profesiondlni a inspirujici.

Spojeni s praxi:

DELTA skola se vyrazné odlisuje od tradi¢nich vzdélavacich instituci tim, Ze klade diraz
na praktickou aplikaci teoretickych znalosti. Studenti maji jedinecnou prileZitost pracovat
na redlnych zakazkach od rdznych firem, coZ jim umoziuje ziskat cenné zkuSenosti a
dovednosti potfebné pro uspésny vstup na trh prace. V rdmci studia se zapojuji do
projekti, které se zabyvaji aktudlnimi vyzvami skutecnych klientli, coz posiluje jejich
schopnost aplikovat ziskané znalosti v redlném svété. Praktické zkusenosti jsou nedilnou
soucasti vzdélavaciho procesu, coz studentim umozZnuje nejen rozvijet odborné
dovednosti, ale také schopnost tymové spoluprace a efektivniho komunikovani s klienty.
Individualni pristup:

KaZdy student v DELTA Skole ma moZnost vyuzivat individudlni konzultace, coz zajistuje,
ze vzdélavaci proces je maximalné prizptisoben jeho osobnim potiebam a schopnostem.
Ucitelé a odbornici poskytuji osobni podporu a mentoring, coZ vytvari prijemné a
motivujici prostiedi pro uceni. Tato forma podpory pomdha studentim prekonavat
pripadné obtiZe a zvySuje jejich celkovou spokojenost s vyukou.

Denni a kombinované studium

DELTA Skola nabizi jak denni, tak kombinované studium. V oblasti informacnich
technologii je k dispozici intenzivni denni program, ktery je idealni pro ty, ktefi se chtéji
plné ponofrit do studia. Pro studenty, ktefi maji pracovni nebo jiné zavazky, je pak urceno

kombinované studium zamérené na ekonomiku a podnikani.
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Firmy:

DELTA Skola navazuje partnerstvi s Sirokym spektrem firem, vCetné nadnarodnich a
lokdlnich podniki. Spoluprace s vyznamnymi technologickymi spole¢nostmi, jako jsou
Microsoft, IBM a Google, otevird studentlim dveie k prestiznim stdzi a pracovnim
prileZitostem. Tyto vazby zajiStuji, Ze studenti jsou v kontaktu s nejnovéjsimi trendy a

technologiemi v oboru, coz jim poskytuje konkurencni vyhodu na trhu prace.

Vysoké skoly:

Skola také tizce spolupracuje s univerzitami a odbornymi $kolami, coZ prispiva k vyméné
znalosti a zkuSenosti. Tyto vztahy se projevuji i v ramci spolecnych vyzkumnych projekti
a prechodnych programech, které absolventim umoziiuji pokracovat ve vzdélavani a

odborném rozvoji.

DELTA Skola ma ambici rozsirit své partnerstvi o dal$i nadndrodni technologické
spolec¢nosti a lokalni startupy v oblasti informacnich technologii. Cilem je navazat
spolupraci s ekonomickymi a podnikatelskymi subjekty, které by studentlim poskytly
dalsi prilezitosti pro praktické uplatnéni jejich dovednosti.

Skola také planuje navazat partnerstvi s univerzitami a technickymi vysokymi $kolami
nejen v Ceské republice, ale i v zahrani¢i. Spoluprace na vyzkumnych a vyvojovych
projektech by méla studentiim umoznit zti¢astnit se inovativnich iniciativ a rozvijet jejich
odborné znalosti.

DELTA skola by rada rozsirila spolupraci i s odbornymi asociacemi, profesnimi
organizacemi a inovacnimi centry. Partnerstvi s podnikatelskymi inkubatory a
neziskovymi organizacemi zamérenymi na vzdélavani a rozvoj IT dovednosti by prispélo
k celkovému rozvoji studentskych kompetenci a jejich profesnimu uplatnéni.

Mise Skoly DELTA spociva v propojeni teorie s praxi a individualnim pristupu ke
studentiim. Diky spoluprici s firmami a univerzitami skola pripravuje studenty na realné
pracovni prostredi. Jeji vize zahrnuje rozsirovani partnerstvi na lokalni i mezinarodni

urovni a podporu inovaci, které studentiim oteviraji dvere k dalSim prilezitostem a

globalnimu uplatnéni.

12



Pro ucely naseho instagramového profilu mizeme identifikovat tfi hlavni cilové skupiny,
které jsou segmentovany piredevsim dle demografickych udajl a zajmi. Kazda skupina ma
specifické potreby a oCekavani, na ktera bude obsahova strategie zamérena. Patfi sem
zajemci o studium, rodice studenti a firmy ¢i potencidlni partneti. Kazda z téchto skupin
vyZaduje odliSny pristup k obsahu, ktery bude reflektovat jejich zajmy a motivace k

interakci s profilem $koly.

Cilem Skolniho Instagramu je oslovit studenty ve véku 15-19 let predevSim
z Pardubického a Kralovéhradeckého kraje mezi jejichz zajmy patfi predevSim
programovani, technologie, hardware, software, graficky design, 3D modelovani, robotika,
matematika, logické hry, aplikace, webovy design, uméla inteligence, virtudlni realita,
elektronika a digitalni tvorba. Oslovim je obsahem zamérenym na atraktivni aspekty
Skolniho Zivota, studijni programy a Skolni udalosti. Prispévky budou ukazovat nejen
samotné studium, ale i zabavné aktivity, které podporuji komunitniho ducha a zapojeni do
mimoskolnich akci, jako jsou soutéZe nebo projekty.

DileZitou soucasti bude prezentace uspéchii soucasnych studentd, coZ podpofi pozitivni
vnimdani Skoly. Zaroven budu obsahem snazit inspirovat k dosazenti jejich cilti. Motiva¢ni
prispévky, napiiklad o kariérnim riistu absolventd nebo uspésnych skolnich projektech,
mohou podle mého nazoru povzbudit jejich nadSeni a ambice.

Tento obsah by mél vytvaret obraz Skoly jako mista, kde studenti nejen ziskavaji znalosti,

ale také prozivaji prijemné chvile, které maji smysl.

Obsah pro rodice se zaméri na prezentaci hlavnich vyhod Skoly DELTA. Klicové je ukazat
kvalitni vzdélavaci prosttedi, kde studenti mohou naplno rozvijet sviij potencial. Skola
poskytuje moderni vybaveni a inovativni vyukové metody, které pripravuji studenty na
budouci kariéru. DtleZitou roli hraje také individudlni pristup - kazdy student ma
moZnost ziskat podporu, at' uZ formou osobniho mentoringu, konzultaci, nebo kariérniho
poradenstvi. Rodice tak ziskaji jistotu, Ze jejich dité dostane nejen vzdélani, ale i osobni

péci a pozornost. Skola navic pomdaha studentlim dosahnout jejich cilg, at' uz se jedna o
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prijeti na vysokou Skolu, nebo vstup na trh prace. Pribéhy tspésnych absolventd a
spoluprace s pramyslovymi partnery jsou silnymi argumenty, které rodi¢im ukazuji

realné vysledky Skoly.

Obsah zaméreny na firmy a partnery bude zdliraziiovat vyhody spoluprace se Skolou
DELTA. Skola vychovava studenty s praktickymi dovednostmi, které odpovidaji aktualnim
potiebam trhu. Spoluprace umozinuje firmam pristup k talentovanym studenttim, kteri se
specializuji na IT a technické obory. Diraz bude kladen na prezentaci projektd, které
studenti vytvaieji a na jejich schopnosti pracovat s nejnovéjsimi technologiemi. Skola také
nabizi moZnosti staZi, kde mohou firmy ziskat budouci zaméstnance a studenti praktické

zkuSenosti.

NezZ se zamérim na konkrétni piispévky, povazuji za diilezité fict néco ke komunikacnimu
jazyku, vizualni identité Skoly a etickému kodexu:

Delta vyuziva dalsi komunikacni kanaly jako je skolni web, Skolni Facebook a spravuje
ucet na Linkedinu. Jazyk, ktery vyuziva je profesiondlni, avSak pristupny coz umoznuje
snadné porozuméni viem zucastnénym stranam, vcetné studentdi, rodici a partnerd.
Jazyk Instagramu musi byt s témito dalSimi komunika¢nimi kandly v souladu, dopliiovat
je, a predevsim odkazovat a podporovat hlavnim médiu Skoly, kterym je oficidlni web:

https://www.delta-skola.cz/

P¥i komunikaci doporucuji vyuZivat slogany: "Skola DELTA: ,Otevieme vam dvefe do
svétal" Tento slogan odrazi zavazek skoly k poskytovani vzdélani, které studentim
otevirad nové moZznosti a prileZitosti v jejich profesnim Zivoté. A ,DELTA - zdrojovy kdd k

tvoji budoucnosti, ktery je uveden na hlavni strané Instagramu:
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Dale navrhuji vyuzivat oficialni hashtagy: #DeltaSkola, #DigitalniBudoucnost a ty, které

souvisi s aktualni akci. NiZe je uveden priklad uZiti.

deltaskola Mame bronz! Resp. Skibidi Boyz ve
sloZeni Patrik Stohanzl, Filip Semrad a Stépan
Dudycha maiji bronz. Protahli totiz Sndru
hackathonovych Uspécht o dalsi metu, kdyz ziskali
treti misto na letosSnim hackathonu Foxconn
Funovation Hac24. Slavnostni vyhlaseni vysledku

probéhlo minuly ¢tvrtek na konferenci Foxconn
Funovation Con24 zamérené na Cyber Secuirity.
Gratulujeme a dékujeme za skvélou reprezentaci
Skoly. #Funovation #Foxconn #SafeDX #Univerzita
#DELTASkola #hackathon #jsmehrdi

25 November 2024 - See Translation

Obrazek 2 Konkrétni vyuziti hashtagl

Tento ramecek, ktery jsem zvolil pro vizudlni identitu Skolniho Instagramu, ptsobi
moderné, Cisté a profesionalné. Zde je jeho popis:

1. Jednoduchy a prehledny design

V horni ¢asti ramecku je umistén text ,CORNWALL 2024“ ktery okamzité poskytuje
kontext sdileného obsahu. Jasnd a stru¢nd informace zaujme uZivatele a zaroven
zachovava vizualni prehlednost.

2. Zvyraznéni Skolniho profilu

Ve spodni casti je umistén odkaz na Skolni profil DELTA (,deltaskola“) s vyzvou k akci
»VISIT PROFILE" Tato Cast je vyrazna a jasné oddélena, coZ podporuje interakce a motivuje
uzivatele k navstiveni profilu Skoly.

3. Logo skoly

Logo DELTA je umisténo na levé strané spodni Casti ramecku, coZ prispiva k okamzité

identifikaci znacky a vizualnimu sjednoceni obsahu s identitou Skoly.
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4. Barevna harmonie

Ramecek vyuzivd modré tény, které plisobi seridzné, profesiondlné a divéryhodné.
Zvolena barevna kombinace ladi s pfirodnim pozadim fotografie a podtrhuje moderni
estetiku.

5. Moderni typografie

Pouzity font je jednoduchy, snadno citelny a dobte zapada do celkové grafické kompozice.

Text je zietelny a neodvadi pozornost od hlavniho vizudlniho sdélent.

Tento ramecek je idedlnim ndstrojem pro prezentaci Skoly DELTA na Instagramu. Jeho
moderni a prehledny design zaujme cilovou skupinu a zaroven efektivné podporuje Skolni
identitu. Diky promyslenym prvkiim, jako je logo a barevné sladéni, tento vizual ptisobi

profesionalné a prispiva k budovani znacky skoly na socidlnich sitich.

CORNWALL 2024

Obrazek 3 Vizudlni identita Skolniho Instagramu

17



V této kapitole bych rad uvedl ptiklady konkrétnich prispévki pro nase cilové skupiny

Pozvanka na den otevienych dveri + video pozvanka

EHENGIE]
1 deltaskola - Original audio

DEN OTEVRENYCH DVERI 2024

DEN OTEVRENYCH DVERI
DELTA PARDUBICE

16.11.- 10:00- 13:00
27.11. - INTERAKTIVNI
8:00- 11:25

7.12.- 10:00- 13:00
9.1. - INTERAKTIVNI
8:00- 11:25

@ ‘?eF}‘iﬁk°‘a VISIT PROFILE x

Obrazky 4, 5 Ukazka Reels a Postu pro konkrétni skupinu rodice

Program konference Funovation HAC24

FOXCONN FUNOVATION HAC 24
Aktualni kybernetické hrozby

Bezpecnost z pohledu Cyber Defense Center

Souboj DOBRA a ZLA
Vybrané utoéné a obranné techniky v kyber prostoru

Hack n’ Play se Spajkem

@ deltaskola

Funovation Hac24

Obrazky 6, 7 Ukazka Postli pro konkrétni cilovou skupinu studenti
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Uéast v soutéZi Mlady talent pod patronaci Pardubického kraje, nabidka brigaddy v CSOB

MLADY TALENT 2024

MLADb? TALENT
Pardubického kraje

& Pardubicky kraj

H Hledame programatory/testery! ®
IT TALENT HUB V CSOB @ Skvéla sance pro studenty DELTY

CSOB Pojistovna nabizi:
& Zapojeni do realnych IT projekta.
*+ Prace s modernimi technologiemi
(JIAVA, lavaScript, TypeScript, Cypress, GIT, lIRA).
Prostor pro rist a dlouhodobou spolupraci.

Co ziskas?
Prace ve zkuseném tymu.
Flexibilni rozvrh (30-60 hodin/mésic).
Odména: 170 Ké/h.

| Pracovisté: Pardubice, Masarykovo namésti.
Prihlasky do: 29. listopadu.

s ® Zaujalo té to? Ozvi se a staii se soucasti! ¢

Obrazky 8, 9, 10, 11 Ukazka Postu pro cilovou skupinu studenti a B2B partneri
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Tato kapitola predstavuje klicové akce Skoly urcené k propagaci na Instagramu. Nékteré z
nich se opakuji, a proto je vhodné je usporadat do prehledného harmonogramu, ktery
usnadni jejich planovani i prezentaci. Diky tomu lze efektivné priblizit atmosféru téchto
udalosti a zvySit povédomi o aktivitach Skoly mezi studenty, rodici i partnery.

e Adaptacni kurz prvnich roc¢nikt
e FomeiTOP
e Zajezd do Cornwallu

e Akademicky den
e Dny otevienych dveri:

e Den otevienych dveri
e Okresni kolo Festivalu védy a techniky pro déti a mladez
e Maturitni ples

e Krajské kolo Festivalu védy a techniky pro déti a mladez
e Celostatni finale Expo Science AMAVET

e IT PickUp25 (duben 2025)

e Krajské kolo Stredoskolské odborné ¢innosti

e Fotograficky plenér prvnich ro¢niki
e Celostatni kolo Stiredoskolské odborné c¢innosti

Pravidelné akce:

e Zacatek skolniho roku - Adaptacni kurz

e FomeiTop - Vystava fotografické techniky a kreativni workshopy. Studenti se
Ucastni prezentaci firem jako Nikon, Canon, Fujifilm, kde si mohou vyzkouSet
nejnovéjsi techniku. KaZzdoro¢né zde probiha i soutéz o ceny.

Nepravidelné akce:
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o Exkurze do firem (zari) - Studenti pravidelné navstévuji technologické a kreativni
spolecnosti, kde ziskavaji praktické zkuSenosti a seznamuji se s profesnimi
moZzZnostmi.



Klicové ukazatele vykonnosti (KPI): Delta pravidelné sleduje klicové ukazatele
vykonnosti, jako je pocet sledujicich na socialnich sitich, mira zapojeni (engagement),
dosah prispévkil a mira proklikt. Tyto metriky pomahaji Skole hodnotit ispésnost jejich

marketingovych aktivit.

Analyza a optimalizace: Skola pravidelné analyzuje vysledky svych marketingovych
kampani a optimalizuje své strategie na zakladé ziskanych dat. Timto zplisobem mize
zlepSovat své postupy a dosahovat lepsich vysledkd.

Pravidelné hodnoceni: Delta provadi pravidelné hodnoceni vyukovych programi a

zpétnou vazbu od studentd, aby zajistila neustalé zlepSovani kvality vzdélavani.

Account insights

Reach ©®

2 o 25 By content type

Accounts reached
All Followers Non-followers

Followers
Non-followers Posts — ammm

Reels &=

Stories @

® Followers Non-followers

Obrazek 12 Analyza Instagramového tuctu za poslednich 90 dni
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Account insights

Views ©®

6 654 By content type
1

Views
All Followers Non-followers

Followers
Non-followers % Posts ~ Commmm— 83.1%
Stories 13.0%

Accounts reached Reels ¢ 3.9%

® Followers Non-followers

Obrazek 13 Analyza Instagramového uctu za poslednich 30 dni

Account insights

Views @

1 9 39 By content type

Views
All Followers Non-followers

Followers

Non-followers 9 Posts o 60.7%

Stories 35.1%

Accounts reached Reels | 4.2%

Obrazek 14 Analyza Instagramového uctu za poslednich 14 dni
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Account insights

Views @

5 38 By content type

Views
All Followers Non-followers

Followers

Non-followers % Posts o= 81.6%

Stories @ 10.2%

Accounts reached Reels ¢ 8.2%

® Followers Non-fol

Obrazek 15 Analyza Instagramového uctu za poslednich 7 dni

Views © Views ©

Views

Views 1,631

Followers
]

Followers Non-followers
I 50.3%

Non-followers
I O 7%

From Other
From Home

From Profile
Accounts reached

Accounts reached

Interactions ©

Interactions @
Interactions 84

Interactions

Followers Followers

N 0509 —

Non-followers Non-followers
]
IS 16./%

Obrazky 16, 17 Analyza sledovanosti Instagramového profilu

70.3%

29.7%




Kli¢ové metriky
e Pocet novych sledujicich - ukazatel riistu komunity

e Mirazapojeni (engagementrate) - pocet lajkovanych, komentovanych, sdilenych
a uloZenych piispévku

o Dosah prispévku a pribéht - kolik uzivateli obsah vidélo

e Kliknuti na profil a webové stranky skoly - indikator skute¢ného zajmu o Skolu
Srovnani formati obsahu

o Fotografie dosahovaly nejvyssiho poctu zhlédnuti a zapojeni.

e Reels mély nejmensi podil zobrazeni, coZ naznacuje potiebu lepsi optimalizace
nebo vétsiho dlirazu na tento format.

e Stories dosahovaly vyssiho zapojeni v poslednich 14 dnech, coZ naznacuje, Ze jde
o atraktivni format pro interakci s publikem.

Hashtagy a popisky

e Hashtagy s nejvy$sim dosahem obsahovaly kli¢ova slova spojena s IT vzdélanim a
inovacemi.

e Strukturované popisky s vyzvou k akci mély lepsi zapojeni neZ jednoduché popisy
bez interaktivni slozky.

Shrnuti poznatka
o Nejuspésnéjsi strategie: Fotografie mély nejlepsi dosah, stories nejvétsi interakci

e Budouci kroky: Pravidelnéjsi testovani novych hashtagti, optimalizace frekvence
prispévki.

Naplnéni cilu:
o Nartst sledujicich byl stabilni.

o Nejvétsi uspéch mély fotografie a stories, coZ ukazuje, Ze vizualné atraktivni obsah
ma nejveétsi potencial.

Silné stranky:
o Efektivni vizualni strategie.
e ZvySena interakce u stories.
Doporuceni pro budouci spravu Instagramu
e Pravidelnéjsi publikace Reels s vice trendy prvky.

e Optimalizace hashtagt pro lepsi dosah.
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V této praci jsem se zaméftil na vyuziti socidlnich siti ve Skolnim prostiedi a dosel jsem k
zavéru, Ze jejich spravné zapojeni muize prinést mnoho vyhod studentiim, ucitelim,
rodicim i samotné Skole. Socidlni sité se staly neoddélitelnou soucasti moderni
komunikace a jejich efektivni vyuZiti ve vzdélavani mize vyrazné obohatit vyuku i Skolni
Zivot.

Zjistil jsem, Ze socidlni sité mohou:

« Podporit zapojeni studentl - umoziiuji studentiim sdilet své zazitky, icastnit se
Skolnich aktivit a spolupracovat na projektech, coz posiluje jejich vztah ke skole.

e ZlepSit komunikaci - diky socidlnim sitim mohou studenti, ucitelé i rodice zlistat
v kontaktu, coz vede k lepsi informovanosti a rychlejSimu reSeni problémi.

e Zjednodusit pristup ke vzdélavacim materialtim - sdileni prezentaci, uc¢ebnich
materiall a dalsich zdroji umoziuje studentiim ucit se kdykoliv a odkudkoliv.

o Podporit rozvoj klicovych dovednosti - prace se socialnimi sitémi uci studenty
marketingu, tvorbé obsahu, kritickému mysleni a online bezpecnosti, coZ jsou
dtlezité dovednosti pro 21. stoleti.

o Posilit vztahy ve $kolni komunité - propojeni studentd, ucitelti a rodic¢t v ramci
jedné platformy prispiva k vytvoreni silnéjSi Skolni komunity a otevienéjsi
komunikaci.

Tato prace mi pomohla lépe pochopit, jak mohou socidlni sité ovlivnit Skolni prostredi.
Uvédomil jsem si, Ze jejich vyuziti pfindsi nejen vyhody, ale i urcité vyzvy, jako je nutnost
regulace obsahu, zajiSténi soukromi a ochrana pied neZadoucim chovanim. Klicové je tedy
najit rovnovahu mezi volnosti a kontrolou, aby socidlni sité skutec¢né prispivaly k rozvoji
vzdélavani a neodvadély studenty od jejich povinnosti.

Mym cilem bylo ukdazat, Ze socialni sité nejsou pouze platformou pro zabavu, ale mohou
se stat uZiteCnym nastrojem pro vzdélavani a komunikaci.

Nejednad se o asové omezenou iniciativu - naopak, vérim, Ze tento projekt ma dlouhodoby
potencidl a je diilezité ho déle rozvijet. Skola by méla priibéZné aktualizovat strategie
vyuzivani socialnich siti a prizptlisobovat je ménicim se potiebam studentt i pedagogt.

Jsem presvédcen, Ze pokud se socidlni sité vyuziji spravnym zplisobem, mohou se stat
dilezitym nastrojem pro moderni vzdélavani a prispét ke zlepSeni Skolniho Zivota nejen
pro soucasné, ale i budouci generace studentd.
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